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"Lonjakan penumpang
menjelang lebaran pasti ter-
jadi, tapi prediksi kami ma-
sih di bawah 10 ribu pe-
numpang," kata PTS Gene-
ral Manager (GM) YIA,
Agus Pandu Purnama,
Sabtu (9/4).

Pandu megungkapkan,
manajemen PT AP I dan II
mulai mengimplementasi-
kan aturan perjalanan uda-
ra terbaru pada 5 April
2022. Langkah tersebut
merujuk Surat Edaran (SE)

BUMDes Rahayu
Dapat Penyertaan Modal Rp 250 Juta

SLEMAN (KR) - Pemerintah Kalurahan Sumberra-
hayu, Kapanewon Moyudan, Kabupaten Sleman mengu-
curkan dana penyertaan modal Rp. 250 juta kepada Badan
Usaha Milik Desa (BUMDes) Rahayu kalurahan setempat.

Penyerahan dilakukan Lurah Sumberrahayu, Sigit
Tri Susanto SE kepada Direktur BUMDes Rahayu,
Sutopo Sgh di ruang rapat kalurahan, disaksikan Ketua
Badan Permusyawaratan Kalurahan (BPKal) Drs. AS
Ardani MA dan anggota serta perangkat kalurahan,

Jumat (8/4).

Menurut Lurah Sumberrahayu, Sigit Tri Susanto,
penyertaan modal BUMDes Rahayu selanjutnya untuk
membiayai pembangunan 10 unit kios dan 2 toilet yang
berada di area parkir Gamplong Studio Alam milik su-
tradara terkenal Hanung Bramantya.

Pembangunan kios dan toilet dilakukan pihak ke 3
yakni Supratman warga Gamplong 1 Tahun 2018, dan
saat ini sudah operasional untuk penjualan suvenir de-
sa kerajinan ATBM, makanan dan oleh-oleh bagi wisa-
tawan Gamplong Studio Alam.

"Dengan penyertaan modal ini nantinya pengelolaan
kios ditangani BUMDes Rahayu, yang selama ini me-
ngelola pasar desa serta penarikan rekening listrik dari

masyarakat,” ujar Sigit Tri Susanto.

MENJELANG LIBUR LEBARAN

Diprediksi Jumlah Penumpang Naik 10 Ribu

TEMON (KR) - Perusahaan pengelola Yogya-
karta International Airport/ YIA, PT Angkasa
Pura (AP) I memprediksikan jelang libur Leba-
ran 2022 terjadi lonjakan penumpang, tapi tidak
lebih dari 10 ribu penumpang.

Kementerian Perhubungan
RI nomor 36/2022 tentang
Petunjuk Pelaksanaan Per-
jalanan Dalam Negeri
(PPDN) dengan Transpor-
tasi Udara pada Masa
Pandemi Covid-19.
Penerapan SE terbaru
ungkap Pandu Purnama
langsung berdampak nega-
tif terhadap jumlah penum-
pang pesawat di YIA. "Sejak
SE terbaru dikeluarkan,
ada persyaratan antigen ba-
gi penumpang yang belum

vaksin booster, traffic dan
jumlah penumpang meng-
alami penurunan sangat
drastis. Dari rata-rata 5.000
per perhari turun menjadi
3.000 per perharinya," jelas
Pandu.

Seperti diketahui Direk-
tur Utama (Dirut) PT AP I,
Faik Fahmi sebelumnya
mengatakan dalam SE Ke-
menhhub RI nomor 36/2022
tersebut dinyatakan PPDN
dengan transportasi udara
wajib mengikuti sejumlah
ketentuan. Pertama, PPDN
yang telah mendapatkan
vaksinasi dosis ketiga
(booster) tidak wajib me-
nunjukkan hasil negatif tes
RT-PCR atau rapid test
Antigen.

PELONGGARAN ATURAN COVID-19

(Top).

"Sementara bagi PPDN
yang telah mendapatkan
vaksinasi dosis kedua wajib
menunjukkan hasil negatif
rapid test Antigen yang
sampelnya diambil dalam
kurun waktu 1 x 24 jam
atau hasil negatif tes RT-
PCR yang sampelnya diam-
bil dalam kurun waktu 3 x
24 jam sebelum keberang-
katan sebagai syarat perja-
lanan," ujarnya.

Bagi PPDN yang telah
mendapatkan vaksinasi do-
sis pertama, wajib menun-
jukkan hasil negatif tes RT-
PCR yang sampelnya diam-
bil dalam kurun waktu 3 x
24 jam sebelum keberang-
katan sebagai syarat perja-
lanan. (Rul)

Industri Pariwisata Sambut Positif

YOGYA (KR) -

Kebijakan-kebi-
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(dan nantinya akan diselenggarakan

YOGYA (KR) - Warga Jogja mendapatkan
hadiah berupa 1 unit mobil Mitsubishi
Xpander dari undian Tabungan BIMA Bank
Jateng.Nasabah Bank Jateng Cabang
Yogyakarta yang beruntung itu adalah
Turibius Pungki Hermawan warga Sewon,
Bantul, Yogyakarta. Disamping itu 2 nasabah
lain juga mendapatkan 1 unit sepeda motor
Yamaha NMAX, dan 1 emas batangan 10
gram. “Tabungan BIMA Bank Jateng melak-
sanakan pengundian setahun 2 kali dan di se-
tiap undian disediakan hadiah berupa 1 unit
mobil Mitsubishi New Pajero sebagai Grand
Prize se-Jateng-DIY (Jawa Tengah-Daerah
Istimewa Yogyakarta) dan Jakarta," ujar Adhi
Soebroto selaku Pimpinan Bank Jateng Ca-
bang Yogyakarta di sela penyerahan hadiah
undian Tabungan BIMA di Jalan Prof. Herman
Yohanes No.1331, Terban, Gondokusuman,
Yogyakarta, Kamis (7/4/2022).

Lalu ada puluhan unit mobil Mitsubishi
Xpander untuk setiap cabang (cabang Jogja
saat ini masih bergabung dengan cabang
Magelang). Kemudian ratusan sepeda motor
Yamaha NMAX dan emas batangan untuk
setiap cabang dan cabang pembantu. Adhi
menuturkan, Tabungan BIMA di Yogyakarta
tumbuh dengan baik dari Desember 2020
sebesar Rp24,912 Miliar menjadi Rp 40,060
Miliar atau tumbuh 60 persen. Untuk kinerja
lainnya pun sudah sesuai yang ditargetkan
oleh perusahaan.

Nasabah Bank Jateng Cabang Yogyakarta
Mendapatkan Hadiah Xpander Dari Undian Tabungan BIMA

Pimpinan Bank Jateng Cabang Yogyakarta menyerahkan hadiah undian Tabungan BIMA berupa 1 unit
mobil Mitsubishi Xpander.

"Untuk itu kami mengucapkan terima kasih
dan apresiasi kepada masyarakat Jogja yang
telah menggunakan produk Bank Jateng khu-
susnya Tabungan BIMA," ungkapnya. Bagi
Masyarakat yang ingin mendapatkan hadiah
undian Tabungan BIMA Bank Jateng bisa
segera membuka Tabungan BIMA di Bank
Jateng Cabang Yogyakarta. "Tingkatkan
terus saldonya agar peluang dan kemung-
kinan mendapatkan hadiah semakin besar,"
imbuhnya.

Tabungan BIMA adalah produk andalan
dari Bank Jateng yang dilengkapi dengan ba-
nyak fasilitas diantaranya BIMA Mobile dan
Internet Banking. Disamping produk tabu-
ngan, kata Adhi, produk andalan Bank Jateng
lainnya adalah Host to Host bagi PT (Pergu-
ruan Tinggi) dan RS (Rumah Sakit). "Bank
Jateng telah mengembangkan program Host
to Host untuk memenuhi kebutuhan rekanan
yang sudah dirasakan manfaatnya oleh
ratusan PT, RS, dan sekolahan di Jateng dan
DIY," ucapnya. Kelebihannya, lanjut Adhi,
rekanan bisa mengontrol rekening secara
real time dengan penggunaan yang simple
dan sangat aman. "Khusus kredit, produk
andalan Bank Jateng adalah KUR (Kredit
Usaha Rakyat)," katanya."Apalagi dalam
menghadapi lebaran kali ini tentunya banyak
pengusaha yang membutuhkan dana, maka
solusi terbaik adalah produk KUR Bank
Jateng," tambahnya.(*)

TEMPATI PERINGKAT II SE DIY

Pertumbuhan Ekonoml Gunungkldul 5,22 Persen

WONOSARI (KR) - Upa-
ya pemerintah Kabupaten
Gunungkidul untuk memu-
lihkan dan meningkatkan
ekonomi ditengah pandemi
Covid-19 mencapai hasil
yang menggembirakan. Pa-

jakan Pemerintah saat ini dengan pe-
longgaran aturan penanggulangan
Covid-19 seperti tidak adanya swab,
antigen dan libur serta cuti bersama
lebaran yang akan datang disambut
positif industri pariwisata. Diharap-
kan aturan tersebut tidak berubah-
ubah. "Merupakan goodnews buat in-
dustri pariwisata, artinya Pemerintah
Pusat benar-benar mendorong perger-
akan dan pertumbuhan dalam upaya
recovery ekonomi dan pariwisata," tu-
tur Ketua Gabungan Industri Pari-
wisata Indonesia (GIPI) DIY Bobby
Ardyanto Setya Aji kepada KR, Sabtu
(9/4).

mungkin melalui koordinasi di ma-
sing-masing usaha jasa pariwisata
akan mempersiapkan diri untuk be-
nar-benar menjadi "host” yang ber-
tanggung jawab baik dari sisi product,
SDM, dan pelayanan. "Tentunya de-
ngan penguatan dan koordinasi serta
sinergi dengan pemerintah daerah se-
bagai dirigent dari proses recovery
ini," jelasnya.

GIPI DIY bersama Pemda DIY,
melalui Dispar DIY - Bank indonesia -
Badan Promosi Pariwisata DIY- Polda
DIY dan semua OPD terkait (Dinkes
DIY, BPBD DIY, Dishub DIY,
Diskominfo DIY pada 12 April 2022

setiap tanggal 12 per bulan) akan
menyelenggarakan webinar series
"Road to Jogjakarta as a Responsible
Tourism Destination” sebagai bentuk
kolaborasi dan sinergi semua stake-
holder pariwisata DIY dalam mewu-
judkan Yogya sebagai ” host” yang
bertanggung jawab.

Sementara itu, Ketua Perhimpunan
Hotel dan Restoran Indonesia (PHRI)
DPD DIY, Deddy Eryono menyatakan
hotel dan restoran sudah mengantun-
gi serifikat CHSE dan siap menyam-
but wisatawan dengan prokes dengan
telah dilonggarkannya aturan PPKM
pada masa Lebaran nanti. (Vin)

Pesantren Ramadan Baznas Tersebar di Wilayah

YOGYA (KR) - Badan Amil Zakat
Nasional (Baznas) Kota Yogya kembali
menyelenggarakan program pesan-
tren untuk warga miskin atau duafa.
Akan tetapi pada tahun ini tidak lagi
dipusatkan di Masjid Diponegoro kom-
pleks Balaikota Yogya tetapi tersebar
di berbagai masjid di wilayah.

Ketua Baznas Kota Yogya Syamsul
Azhari, menjelaskan total ada 50 pe-
serta dari beragam profesi, seperti bu-
ruh bangunan, pengayuh becak dan
lainnya. "Karena masih dalam kondisi
pandemi Covid-19, maka peserta yang
biasanya mengikuti kegiatan terpusat
di Masjid Diponegoro, pada tahun ini
peserta disebar di berbagai masjid," je-
lasnya, Sabtu (9/4).

Peserta yang telah diseleksi terse-

but memang diprioritaskan bagi war-
ga setempat atau yang mukim di sana.
Kemudian mereka mengikuti kegiat-
an di masjid terdekat, dan diberi tugas
untuk membantu takmir dalam me-
nyelenggarakan berbagai kegiatan se-
lama Ramadan. "Mereka diperban-
tukan menjadi marbot di tiap masjid.
Bisa bertugas membantu member-
sihkan masjid dan mengikuti kegiatan
ibadah di masjid tersebut," imbuhnya.

Sementara Sekretaris Baznas Kota
Yogya Misbachruddin, mengatakan
kegiatan pesantren duafa digelar per-
tama kali pada 2016 dan menjadi
kegiatan rutin tahunan Baznas setiap
Ramadan. Program tersebut sempat
dihentikan pada 2020 dan 2021 akibat
pandemi Covid-19 dan adanya

berbagai aturan pembatasan ibadah
yang ditetapkan pemerintah.

Kemudian pada tahun ini kegiatan
tersebut kembali digelar. Kendati su-
dah dua tahun berhenti, namun tidak
ada penurunan antusias masyarakat
mengikuti pesantren duafa. "Sekitar
dua pekan sebelum Ramadan, kuota
pendaftaran sudah terpenuhi dan
tahun ini dimungkinkan diikuti peser-
ta perempuan karena tidak lagi di-
kumpulkan bersama di Masjid
Diponegoro," jelasnya.

Seperti penyelenggaraan tahun-
tahun sebelumnya, setiap peserta pe-
santren duafa juga akan mendapat in-
sentif sebesar Rp 1 juta dan bahan
makanan senilai Rp 250.000.

(Dhi)

da akhir tahun 2021, diukur
dari laju pertumbuhan
Produk Domestik Regional
Bruto (PDRB) atas dasar
harga konstan mengalami
pertumbuhan sebesar 5,22
persen. Kondisi ini lebih
baik dibanding tahun 2020
yang mengalami kontraksi
sebesar 0,69 persen.
“Dibanding dengan kabu-
paten/kota lain di DIY, men-
empati ururan ke II setelah
Kabupaten Sleman yang
mengalami pertumbuhan
5,56 persen,” kata Kepala
Badan Pusat Statistik

KR Endar Widodo

Rintang Awan Eltribakti menyampaikan paparan

pertumbuhan ekonomi

(BPS) Gunungkidul Rin-
tang Awan Eltribakti Um-
bas dalam paparannya di
depan media masa di ruang
rapat Dinas Penanaman
Modal dan Pelayanan Ter-
padu (DPMPT) Gunung-
kidul, Jumat (8/4).

Acara yang dipandu Ke-
pala Dinas Komunikasi
dan Informasi (Kominfo)
Gunungkidul Drs H Wah-

yu Nugoro MSI juga men-
dengarkan paparan dari
Kepala Badan Perencana-
an Pembangunan Daerah
(Bappeda) Saptoyo SIP
MSi. Peningkatan pertum-
buhan ekonomi yang cu-
kup signifikan disebabkan
adanya peningkatan mo-
bilitas masyarakat seiring
dengan penurunan kasus
covid-19. (Ewi)

PERSIAPAN ANAK IKUTI
Pembelajaran di Masa Pandemi

YOGYA (KR) - SD Budi Utama meng-
adakan kegiatan 'Fun Fair SD Budi Utama'
di sekolahnya, Sabtu (9/4). Kegiatan Fun
Fair itu diikuti oleh 50 peserta yang terdiri
dari 20 peserta TK Budi Utama dan 30 pe-
serta dari TK lain.

"Kegiatan Fun Fair ini kami adakan se-
bagai salah satu bagian dari persiapan
pembelajaran tatap muka. Adapun untuk
kegiatan Fun Fair berupa belajar dibalut
permainan dalam kelompok kecil, sesuai
dengan pembelajaran di SD Budi Utama
yang menggunakan project-based learning.
Adapun yang akan dipelajari pada kegiatan

Fun Fair ini adalah pelajaran Bahasa
Mandarin, English, Science, dan Teknologi
Informasi Komunikasi atau komputer," ka-
ta Humas SD Budi Utama Andri Wicaksono
disela-sela pelaksanaan Fun Fair Budi
Utama di sekolahnya, Sabtu (9/4).

Menurut Andri, saat mengikuti kegiatan
Mandarin, peserta akan bermain menggu-
nakan ibu jari dan cap untuk mempelajari
kosakata hewan dalam bahasa Mandarin.

Sedangkan untuk bidang English, siswa
akan membuat karya monster hand dan
menyusun gambar menjadi cerita saat
mempelajari tentang Literasi. (Ria)

Kekuatan Sosial Selling dan Sosial Listening

karena
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MARKETING yang luar
biasa itu adalah calon kon-
sumen tidak merasa kalau itu
sebuah jualan atau mena-
warkan produk atau jasa.
Kalimat yang dilontarkan
oleh seorang marketoonist
Tom Fishburne ini mulai me-
rubah presepsi kita tentang
Ads (lklan) dan "How to Sell
Anything”.

Kita semua tentunya

pernah melihat suatu video
dan kita nonton dengan
serius, ternyata di akhir dari
video tersebut kita ber uca-
pan " oooh iklan toch”. Nah
bagaimana caranya membu-
at iklan seperti ini? Ini tentu
butuh ide dan effort yang
sangat luar biasa untuk
membuatnya. Pekembang-
an suatu platform yang kita
sebut sebagai sosial media
yang merupakan alat komu-
nikasi dengan relasi dan ke-
rabat, sekarang sudah men-
jelma menjadi sebuah pasar
yang cukup besar sebagai
tempat menjual produk dan
jasa. Memanfaatkan keakra-
ban dan interaksi yang bisa
dibentuk dalam suatu group,
komunitas di sosial media.
Dengan memberikan konten
edukasi tentang sesuatu,
tanpa disadari oleh anggota
group seolah-olah hanya se-

batas review produk, sehing-
ga yang melihatnya menjadi
tertarik dan ingin membe-
linya. Hal ini kita sebut se-
bagai suatu strategi Sosial
Selling. Sosial selling meru-
pakan metode penjualan
yang memanfaatkan media
sosial untuk menemukan
calon konsumen potensial,
membangun kepercayaan,
dan akhirnya menjual produk
dan jasa. hal yang sangat
penting dalam sosial selling
adalah seberapa berhasil-
nya kita mengedukasi calon
konsumen dan mengubah
mereka menjadi konsumen
dan menginspirasi kosumen
tersebut untuk mempro-
mosikan ke calon konsumen
lainnya secara natural.
Banyak contoh yang kita
lihat di media sosial cara ba-
gaimana orang mempro-
mosikan produk dan jasa

tanpa disadari oleh calon
konsumen mereka, maka-
nya endorsement menjadi
sesuatu yang sangat mena-
rik untuk mempopulerkan
brands dan mempromosikan
produk sesuai dengan seg-
ment pasar yang yang di-
inginkan. Semakin banyak
follower seorang influencer
maka semakin mahal yang
harus dibayar untuk meng-
gunakan jasa mereka.
Gadgetin sebuah channel
youtube review produk-
produk elektronik yang cu-
kup populer di Indonesia, ba-
nyak orang jika mau membeli
produk elektronik lihat revi-
ewnya dulu di channel ini.
Review jujur dilakukan mem-
buat calon konsumen lebih
mempercayainya dari pada
iklan dari produk itu sendiri.
Begitu juga dengan banyak
produk dan jasa yang tiba-

tiba viral dan produk itu laku
keras di pasar, hal ini juga
tidak lepas dari sosial selling
yang dilakukan oleh para in-
fluencer serta kosumen pun
juga mempromosikannya ke
teman dan kerabat mereka,
entah itu dianggap keren
menggunakan produk terse-
but atau lingkungan sosial
media mereka yang membu-
at mereka pamer menggu-
nakan produk yang lagi viral.
Banyak teknik dan cara yang
dilakukan untuk mendapat-
kan kepopuleran di sosial
media sehingga mudah
menjual produk dan jasa tan-
pa disadari oleh para calon
konsumen itu sendiri. Pada
intinya Social selling meru-
pakan praktik membangun
hubungan dan terlibat de-
ngan prospek melalui media
sosial lebih fokus pada
menjalin hubungan. Oleh

itu sosial listening
sangat dibutuhkan waktu kita
melakukan strategi sosial
selling, dengan menjadi
pendengar yang baik dan
selalu memberikan komen-
tar yang positif. Jadi social
selling bukanlah tentang
membombardir halaman so-
sial media anda dengan
sebanyak mungkin konten.
Hal ini termasuk spamming
dan tentu saja mengganggu
audiens Anda. Pantangan
besar social selling adalah
mengganggu audiens kare-
na hal ini bertentangan de-
ngan misi utama anda seba-
gai partner dan problem
solver.

Setiap aktivitas, konten,
dan komentar, semuanya
harus menonjolkan kesan
bersahabat dan seolah-olah
tanpa pamrih yang sebe-
narnya ada metode silence

Creative Economy Park

promosi disana. Inilah yang
dinamakan social listening
dalam sosial selling. Banyak
kita lihat Even-even yang
diadakan oleh perusahaan
dan brands tertentu, hali ini
merupakan cara yang sa-
ngat sederhana dan ampuh
melakukan engagement de-
ngan para calon konsumen
tanpa mereka sadar, sehi-
ngga suatu saat dialam bah-
wa sadar mereka jika di ha-
dapkan dengan 2 produk
yang mirip maka, produk
kitalah yang menjadi prio-
ritas bagi mereka, karna kita
secara tidak langsung sudah
mempengaruhi alam bawah
sadar mereka sebelumnya.
Apakah anda sudah mene-
rapkan sosial selling dan
sosial listening di sosial
media perusahaan anda? ***




