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HINGGA kini konten radikalisme,
masih saja gentayangan di dunia maya.

munikasi sepanjang 7 Juli 2023 sampai

strimisme, radikalisme dan terorisme di
berbagai platform digital (KR 11/6).

ten, menyatakan menerima dan telah

suai ketentuan yang berlaku.
Dari semua konten. platform media

strimisme, radikalisme dan terorisme.

lakukan dalam beberapa bentuk seperti
melalui teks, foto, flyier, video, dan

garuh dengan paham tersebut.

inginkan perubahan ekstrem secara

terhadap persatuan dan kesatuan
bangsa.

Guna menekan penyebaran konten
radikalisme di ruang digital,karena itu

an pencegahan melalui tiga langkah,

nindaklanjuti laporan dari kementerian
dan lembaga termasuk Polri, Badan
Nasional Penanggulangan Terorisme,
TNI.

nifikan bagi masyarakat dan negara.
Yakni mengurangi risiko terorisme.

nakan untuk merekrut anggota baru,
menyebarkan ideologi ekstrem, dan

Terbukti, data dari Kementerian Ko-

21 Maret 2024, Kementerian Kominfo
telah melakukan penanganan terhadap
5.731 konten yang mengandung ek-

Selain melakukan penanganan kon-

menindaklanjuti laporan dari masyara-
kat lewat patroli siber untuk diproses se-

sosial Meta menjadi platform yang pa-
ling banyak digunakan untuk menye-
barkan paham-paham atau konten ek-

Penyebaran kontennya dapat di-

menargetkan kepada siapa saja ma-
syarakat yang diharapkan bisa terpen-

Menkominfo menilai konten radikalis-
me merupakan paham yang meng-

menyeluruh baik di bidang sosial mau-
pun politik. Sebab jika tidak dikelola de-
ngan hati-hati akan berpotensi menim-
bulkan ancaman yang sangat serius

Kominfo terus mengupayakan tindak-

yaitu peningkatan literasi digital, mendo-
rong masyarakat melakukan cek fakta
serta melaporkan konten yang merugi-
kan melalui kanal aduankonten.id. Se-
lain itu, Kementerian Kominfo juga me-

Memutus konten jaringan radikalis-

me memiliki berbagai manfaat yang sig-

Konten radikalisme sering kali digu-

merencanakan serangan teroris. De-
ngan memutus akses ke konten
semacam itu, kita dapat mengurangi

Konten Radikalisme Masih Gentayangan

risiko terjadinya serangan teroris.

Dengan memutus jaringan konten
radikalisme, aparat penegak hukum da-
pat lebih mudah melacak dan menang-
kap pelaku penyebaran ideologi ek-
strem serta mencegah kejahatan
terorisme.

Generasi muda sering kali menjadi
target utama radikalisasi karena mere-
ka lebih mudah terpengaruh oleh ideo-
logi ekstrem. Memutus konten radi-
kalisme dapat membantu melindungi
generasi muda dari paparan ideologi
berbahaya yang dapat mengarah pada
tindakan kekerasan.

Dengan menghentikan penyebaran
konten radikal, kita dapat mencegah
penyebaran ideologi ekstrem yang da-
pat mengganggu keharmonisan sosial
dan persatuan bangsa. Ini penting un-
tuk menjaga stabilitas sosial dan kea-
manan nasional.

Konten radikalisme sering kali terse-
bar melalui platform digital dan media
sosial. Dengan memutus konten ini, kita
juga meningkatkan keamanan digital
dengan mengurangi jumlah konten
berbahaya yang tersedia secara online.

Program deradikalisasi bertujuan un-
tuk mengubah pandangan ekstrem
menjadi lebih moderat. Memutus akses
ke konten radikal dapat mendukung
program ini dengan mengurangi ekspo-
sur terhadap ideologi

Konten radikal sering kali berisi
ujaran kebencian dan ajakan untuk me-
lakukan kekerasan terhadap kelompok
tertentu. Menghilangkan konten ini dari
jaringan dapat membantu menjaga ke-
harmonisan sosial dan mencegah kon-
flik antar kelompok di masyarakat.

Langkah ini juga dapat meningkatkan
kesadaran masyarakat tentang bahaya
radikalisme dan pentingnya mela-
porkan konten mencurigakan. Edukasi
dan kampanye publik tentang dampak
negatif radikalisme dapat membantu
menciptakan lingkungan yang lebih
aman.

Dengan demikian, memutus kon-
ten jaringan radikalisme merupakan
langkah penting dalam upaya menja-
ga keamanan, stabilitas, dan kehar-
monisan masyarakat. Ini juga meru-
pakan bagian dari upaya kolektif un-
tuk menciptakan dunia yang lebih
damai dan toleran. (***)
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Penyiaran Digital Vs Penyiaran Internet

PUBLIK terhentak dengan matinya
stasiun televisi lokal ADI TV sejak 1
Juni 2024. Tutupnya stasiun televisi
ADI TV menjadi pukulan telak bagi
para pelaku bisnis media penyiaran
lokal di DIY yang semula “adem
ayem”6kini  menjadi  bergejolak.
Kolapsnya ADI TV merujuk pemberi-
taan di media disebabkan beban berat
finansial perusahaan.

Sejatinya, tanda-tanda kolapsnya
ADI TV terbaca sejak 2019, di mana
website stasiun televisi tersebut
tidak  diperbarui. Apalagi
adanya pandemi COVID-19 pa-
da Maret 2020 sampai
Desember 2022 benar-benar
membuat berbagai industri me-
dia mengalami masalah besar.
Kondisi lembaga penyiaran tele-
visi lokal, benar-benar menda-
patkan ujian berat. Kian berku- §
rangnya pendapatan iklan &=
berbagai perusahaan media,
menyebabkan anjloknya pema-
sukan perusahaan. Padahal bi-
aya produksi berbagai program
acara televisi tergolong mahal.

Secara bersamaan, pertum-
buhan pengguna teknologi
Internet sedunia fantastis kini
sudah mencapai lebih dari 6 mi-
liar orang. Jumlah pengakses
Internet di Indonesia sendiri su-
dah menembus lebih dari 200
juta pengakses. Tren konsumsi
media dari audiens yang mengalami
pergeseran dari media analog ke media
digital; dari media digital ke media
baru; serta migrasi dari media baru ke
media sosial.

Hadirnya televisi Internet (televisi
streaming) yang bisa diakses melalui
kanal media sosial: YouTube,
WhatsApp, facebook, instagram,
TikTok, Line, dan ratusan media sosial
lain berkembang di dunia. Para pe-
ngelola media penyiaran digital kini
merisaukan hadirnya penyiaran
Internet; kini menjadi ancaman nyata.
Sejatinya, hadirnya teknologi Internet,
tak hanya ancaman pelakon bisnis
penyiaran digital, tetapi juga bagi ek-
sistensi media cetak dan radio analog.
Hanya 4 jenis media diuntungkan
adanya Internet, yakni media online,
media sosial, televisi streaming, dan ra-
dio streaming.

Kompetisi bisnis media penyiaran
digital dan penyiaran Internet menjadi

Supadiyanto

problematika kompleks bagi para
pengusaha media penyiaran digital.
Sebab kebijakan nasional menerapkan
penyiaran digital mulai 2 November
2022 sampai sekarang berdampak gan-
da. Faktanya banyak anak, remaja,
dan orang dewasa sudah tidak menon-
ton televisi. Mereka suka mengakses
media sosial YouTube, TikTok, dll.) se-

lama berjam-jam perhari menggu-
nakan telepon seluler atau laptop.

Adanya pergeseran/perubahan peri-
laku audiens dalam mengakses jenis
platform media, bergantung pada sel-
era tiap orang dan ketersediaan infras-
truktur pendukung. Faktanya mayo-
ritas anak muda sekarang tidak lagi
mengakses televisi digital.
Berdasarkan observasi penulis terha-
dap para mahasiswa se-DIY membuk-
tikannya, mereka lebih banyak men-
gakses segala jenis informasi dari
gawai. Mereka sama sekali tidak lagi
mengakses televisi.

Temuan tersebut menjadi “kiamat”
bagi pengelola bisnis media penyiaran
digital, sehingga para pengiklan meng-
alihkan iklannya ke media lain.
Tutupnya ADI TV awal Juni 2024 men-
jadi pekerjaan besar bagi pemerintah
dan regulator. Perusahaan televisi
lokal di era konvergensi multimedia
massa membutuhkan penguatan.

Sebab mereka tidak memiliki induk
jaringan; sebagaimana perusahaan-pe-
rusahaan berjaringan dengan induk
jaringan yang kondisinya relatif stabil.
Kondisi perusahaan televisi lokal saat
ini mengalami "krisis keuangan” kare-
na turunnya potensi iklan.

Hadirnya penyiaran televisi Internet
dan radio Internet, termasuk
penyiaran berbasis media sosial, sam-
pai sekarang tidak memiliki landasan
hukum kuat. Adanya revisi Undang-
Undang No. 32/2002 tentang
Penyiaran sekaligus Undang-
Undang No. 40/1999 tentang
Pers menjadi tuntutan zaman
agar teknologi Internet dan
penyiaran Internet dapat diatur
dengan baik sehingga memberi-
kan kepastian hukum.

Tantangan industri media
massa di era konvergensi multi-
media massa semakin berat.
Terjadi persaingan antar plat-
form media sejenis dan sekaligus
antar platform media berbeda.
Dibutuhkan kemampuan be-
radaptasi dengan teknologi baru.
Para pekerja media massa harus
berkomitmen kuat meng-
hasilkan konten media yang
dibutuhkan publik. Tutupnya
stasiun televisi lokal ADI
TVémenjadi pelajaran berharga
bagi segenap pengelola bisnis
media penyiaran digital agar
memiliki sikap kritis, kreatif, dan ino-
vatif dalam mengelola bisnis media.(*)

*)Supadiyanto MIKom. Dosen
Tetap STIKOM Yogyakarta, tengah
merampungkan S3 Ilmu Komunikasi
Sekolah Pascasarjana Universitas
Sahid Jakarta.
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Persyaratan Menulis

Pembaca yang budiman, teri-
makasih partisipasinya dalam menulis
dan mengirimkan artikel untuk SKH
Kedaulatan Rakyat. Selanjutnya
redaksi hanya menerima tulisan lewat
email : opinikr@gmail.com dengan
panjang tulisan antara 535 - 575 kata,
dengan mengisi subjek mengenai isu
yang ditulis serta jangan lupa me-
nampilkan fotocopy identitas.
Terimakasih.

Transformasi Digital Melalui SPBE dan GovTech

TRANSFORMASI digital meru-
pakan salah satu pilar penting dalam
upaya memperkuat tata kelola pemerin-
tahan yang baik, meningkatkan daya
saing global, serta mendorong pening-
katan kesejahteraan rakyat secara
inklusif. Pada Senin (27/5) di Istana
Negara, Presiden Jokowi mengundang
seluruh pimpinan Kementerian/Lem-
baga, Gubernur se-Indonesia dan sejum-
lah Bupati/Walikota dalam penghar-
gaan Sistem Pemerintahan Berbasis
Elektronik (SPBE) dan peluncuran
Government Technology (GovTech)
Indonesia pada SPBE Summit 2024.
Langkah ini tidak hanya akan mening-
katkan efisiensi birokrasi, tetapi juga
memperkuat posisi Indonesia di kancah
global dan memastikan kesejahteraan
yang merata bagi seluruh lapisan ma-
syarakat.

Akselerasi Transformasi Digital

Transformasi digital melalui SPBE
dan GovTech memungkinkan pemerin-
tah untuk mengintegrasikan berbagai
layanan publik sehingga lebih mudah
diakses masyarakat. Dengan mening-
galkan budaya "satu inovasi satu ap-
likasi,” pemerintah dapat mengurangi
redundansi aplikasi yang sering kali
menghambat interoperabilitas.
GovTech, sebagai penyelenggara keter-
paduan layanan, akan memiliki peran
sentral dalam menyederhanakan akses
masyarakat terhadap berbagai layanan
pemerintah.

Keterpaduan layanan digital ini
memungkinkan masyarakat mengakses
berbagai layanan publik dari satu portal
nasional, mengurangi beban adminis-
tratif, dan mempercepat proses layanan.
Selain itu, transparansi akan mening-
kat karena data dan informasi pemerin-
tah dapat diakses dengan lebih mudah
dan cepat, memungkinkan masyarakat
untuk lebih aktif berpartisipasi dalam
proses pengambilan keputusan.

Daya Saing Global Indonesia

Dalam era globalisasi dan persaingan
global yang semakin ketat, daya saing
suatu negara sangat ditentukan oleh ke-
mampuannya dalam mengadopsi dan
mengimplementasikan teknologi digital.
Transformasi digital yang diinisiasi
melalui SPBE dan GovTech tidak hanya
memperkuat tata kelola pemerintahan,
tetapi juga meningkatkan daya saing

M Taufig AR

Indonesia di kancah global. Berdasar da-
ta Bank Indonesia, ekonomi digital
Indonesia telah mencapai nilai USD 77
miliar pada tahun 2022 dan diprediksi
akan meningkat menjadi USD 130 mili-
ar pada tahun 2025. Pertumbuhan eko-
nomi digital ini menunjukkan potensi
besar Indonesia dalam berkiprah di
pasar digital global.

Dengan memperkuat infrastruktur
digital dan integrasi layanan, Indonesia
dapat menjadi Aub digital di kawasan
Asia Pasifik, menarik lebih banyak in-
vestasi asing, dan menciptakan lapang-
an kerja baru di sektor teknologi. Selain
itu, transformasi digital juga me-
mungkinkan UMKM lokal untuk me-
manfaatkan platform e-commerce, mem-
perluas pasar, dan meningkatkan daya
saing produk lokal di pasar interna-
sional.

Kesejahteraan Rakyat Secara
Inklusif

Transformasi digital juga memiliki
potensi besar dalam meningkatkan ke-
sejahteraan rakyat secara inklusif.
Akses yang lebih luas dan mudah terha-
dap layanan publik seperti pendidikan,
kesehatan, dan bantuan sosial dapat
meningkatkan kualitas hidup masyara-
kat, terutama di daerah terpencil.
Digitalisasi layanan kesehatan, misal-
nya, memungkinkan akses konsultasi
medis secara daring, semen-

Kolaborasi sebagai Kunci
Keberhasilan

Pelaksanaan transformasi digital ten-
tu saja tidak bisa dilakukan secara silo.
Dibutuhkan kolaborasi dan partisipasi
aktif dari berbagai pihak, termasuk pe-
merintah pusat dan daerah, sektor
swasta, lembaga pendidikan, media, dan
masyarakat. Pemerintah perlu memas-
tikan bahwa infrastruktur digital terse-
dia dan dapat diakses oleh seluruh ma-
syarakat, sementara sektor swasta da-
pat berperan dalam inovasi teknologi
dan penyediaan layanan. Lembaga pen-
didikan perlu menyiapkan sumber daya
manusia yang siap menghadapi tan-
tangan digital, dan media berperan
dalam edukasi serta penyebaran infor-

masi yang tepat kepada masyarakat.
Percepatan transformasi digital
melalui SPBE dan peluncuran GovTech
Indonesia merupakan langkah strategis
dalam mewujudkan tata kelola pemerin-
tahan yang baik, meningkatkan daya
saing global, dan memastikan kese-
jahteraan rakyat yang inklusif. Dengan
keterpaduan layanan digital, peningkat-
an efisiensi birokrasi, dan partisipasi ak-
tif dari berbagai pihak, Indonesia berada
di jalur yang tepat untuk menjadi keku-
atan digital yang tangguh di masa de-

pan. (¥)

*)M Taufiq AR SIP MPA,
(Perencana di BAPPEDA DIY, Pengurus
Divisi Kominfo dan Transformasi
Digital ICMI DIY).

tara platform pendidikan
digital dapat menjangkau
siswa di wilayah yang sulit
dijangkau oleh infrastruktur
konvensional.

Lebih lanjut, digitalisasi
membuka peluang bagi par-
tisipasi ekonomi yang lebih
luas. Dengan akses internet
cepat yang lebih merata, ma-
syarakat dapat berpartisi-
pasi dalam ekonomi digital,
baik sebagai konsumen mau-
pun produsen. Hal ini pen-
ting untuk mengurangi ke-
senjangan sosial-ekonomi
dan memastikan bahwa
manfaat dari transformasi
digital dirasakan oleh semua
lapisan masyarakat.

nekat.

Menag siapkan sanksi berat bagi travel

-- Cegah supaya tak ada lagi korban.

Tangani sampah, Pemda DIY minta bantuan
Kemenkeu.

-- PR yang tak pernah tuntas.

Kemarau, warga diminta hemat air.
-- Apapun, boros itu tidak baik.
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