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PENDIDIKAN

TINGKATKAN KUALITAS PENDIDIKAN

UTDI-SMAN 1 Yogya Siap Bersinergi

pendampingan mata pela-
jaran IT, ektra kurikuler,
penelitian bersama, karya
teknologi bersama juga
event bersama,” papar Te-
guh.

Sementara Jumadi me-
nyambut baik dan siap
bersinergi menjalin kerja
sama dengan UTDI. Meng-
ingat kegiatan ekstra kuri-
kuler di SMA yang dipim-
pinnya sangat berkem-
bang, di antaranya Tela-
dan Robotic Team, Karya
Ilmiah Remaja (TSC),

DEWAN PENDIDIKAN 2022-2027 DIKUKUHKAN

Menjadi Mediator Pemerintah-Masyarakat

DIY periode Tahun 2022-2027 dapat
optimal menjalankan tugasnya. Ka-
rena sumbangsih pemikiran kepada
pemerintah daerah dalam bidang pen-
didikan harus terus dilakukan. Selain
itu, Dewan Pendidikan juga wajib me-
lakukan pemantauan dan pengawas-
an terhadap pelaksanaan kebijakan
pendidikan,” terang Sultan.

Anggota Dewan Pendidikan DIY
periode 2022-2027 terdiri Prof Dr Su-
trisna Wibawa, Dr Rr Siti Murtining-
sih, Prof Dr Suwarna, Ir Cungki Kus-
darjito PhD, Prof Dr Danisworo, Drs

YOGYA (KR) - Keberadaan Dewan Pendidikan memiliki
peran penting dalam proses peningkatan kualitas pen-
didikan di masyarakat. Apalagi harapan warga terhadap
dunia pendidikan yang bermutu tinggi.

Oleh sebab itu, Dewan Pendidikan di Bangsal Kepatihan, Selasa (26/7).
harus mampu membantu dan ber- Sultan mengungkapkan, anggota
peran aktif, sehingga mampu meng- Dewan Pendidikan DIY periode ini
ungkapkan dan memetakan apa saja  diisi berbagai kalangan, termasuk
masalah pendidikan untuk kemudi- para pakar pendidikan. Ia berharap
an membuat skala prioritas. para pakar pendidikan dalam jajaran

”Selain memberi pertimbangan kepengurusan Dewan Pendidikan
dalam penentuan dan pelaksanaan DIY, mampu melahirkan program
kebijakan pendidikan. Keberadaan kerja untuk menyesuaikan diri de-
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Drs Jumadi MSi bersama Ir Teguh Wijono Budi
Prasetijo MM.

YOGYA (KR) - Masih
dalam rangkaian Dies Na-
talis Ke-43, Universitas
Teknologi Digital Indonesia
(UTDI) melakukan sila-
turahmi ke SMAN 1 Yogya-
karta, Selasa (26/7). Kun-
jungan dilakukan Ketua
Yayasan Pendidikan Widya
Bakti Yogyakarta Ir Teguh
Wijono Budi Prasetijo MM

bersama pengurus serta
pimpinan UTDI dan dite-
rima Kepala SMAN 1 Yog-
yakarta, Drs Jumadi MSi.
Teguh Wijono menye-
butkan, kunjungan ini un-
tuk menyampaikan keingi-
nan UTDI menjalin kemi-
traan dengan SMAN 1 Yog-
ya. "Kemitraan ini dapat
diwujudkan dalam bentuk

Olimpiade Sains dan seba-
gainya.

"Melalui kerja sama ka-
mi berharap akan mem-
bawa manfaat besar bagi
kedua belah pihak dan ma-
syarakat terutama dalam
upaya meningkatkan kual-
itas pendidikan generasi
muda Indonesia,” ucap Ju-
madi. (Sal)

Kemendikbudristek Pastikan Siswa Aktif
Ikuti Pembelajaran Lewat Kurikulum Merdeka

BEKASI (KR) - Kemendikbudristek
bersama pemangku kepentingan bidang
pendidikan terus melakukan kolaborasi
dalam mendorong peningkatan keaktifan
siswa mengikuti pembelajaran lewat
Kurikulum Merdeka. Upaya tersebut sa-
lah satunya dilakukan melalui audiensi
dan diskusi antara siswa dan guru dan
tenaga kependidikan (GTK) di SMKN 1
Bekasi dan SDN V Bintara Kota Bekasi,
dengan Direktur Jenderal Pendidikan
Vokasi Kemendikbudristek, Kiki Yuliati,

kemarin.

Mengawali audiensi, KikiYuliati meng-
ajak semua pemangku kepentingan pen-
didikan di Kota Bekasi mensukseskan
Implementasi Kurikulum Merdeka. Ia
menyampaikan pentingnya Kurikulum
Merdeka yang disiapkan Kemendikbud-
ristek guna menyikapi perubahan positif
maupun negatif di dunia pendidikan
yang dihadapi siswa dengan struktur
kurikulum yang lebih sederhana serta

relevan dan interaktif.

"Terkhusus siswa di kelas X yang
menggunakan Kurikulum Merdeka, ki-
ranya kalian dapat mengenali minat, ba-
kat, kekuatan maupun kelemahan yang
kalian miliki. Berdiskusilah dengan guru
kalian dalam mengikuti pelajaran yang
diikuti untuk memperkuat potensi kalian
menghadapi masa depan,” tegas Dirjen.

Kiki menambahkan, Kurikulum Mer-
deka mendorong siswa aktif memilih pe-
lajaran yang diminati. Di samping itu,
Kurikulum Merdeka juga mendorong

kepala sekolah dan guru membentuk ko-

Merdeka.

munitas belajar untuk saling berbagi de-
ngan sesama GTK dalam mencari gagas-
an, ide, ataupun solusi atas permasalah-
an pembelajaran yang dihadapi, khusus-
nya saat mendampingi siswa mengimple-
mentasikan Kurikulum Merdeka.

Dalam sesi diskusi, siswa kelas XII
Teknik Kendaraan Ringan A, Marva Tho-
riq Azizi menyoroti potensi yang dapat
terjadi dalam implementasi Kurikulum

(Ati)

Dewan Pendidikan juga berfungsi
pengontrol transparansi serta media-
tor antara pemerintah, DPRD dan
masyarakat,” kata Gubernur DIY Sri
Sultan Hamengku X saat men-
gukuhkan jajaran anggota Dewan
Pendidikan DIY periode 2022-2027,

ngan tantangan pendidikan. Meng-
ingat saat ini gelombang revolusi in-
dustri fase kelima menuntut adanya
kualitas pendidikan yang mumpuni
dan mampu melahirkan generasi pe-
nerus yang unggul.

”Saya berharap Dewan Pendidikan

Totok Sudarto MPd, Timotius Apri-
yanto, Rommy Heryanto AMd CMT
Asean, Dr Majang Palupi MBA, Ryan
Sugiarto MA, Dr Bernadus Wibowo
Suliantoro MHum, Dr Farid Setia-

wan MPdI dan Bangun Putra Praset-

ya MSc.

(Ria)

PKM UGM Perkuat Ketahanan Masyarakat

YOGYA (KR) - Mendu-
kung pemulihan kondisi
masyarakat desa pasca-
pandemi, mahasiswa Pro-
gram Studi Ketahanan Na-
sional Pascasarjana UGM
menggelar program Peng-
abdian Kepada Masyara-
kat (PKM) di dua lokasi,
yakni SMK 1 Maarif Nglu-
war serta Desa Pakunden,
di Kecamatan Ngluwar
Kabupaten Magelang.

"Kegiatan PKM, 13-22
Juli 2022 dengan tema
Pemberdayaan Masyara-
kat Melalui Peningkatan
Kapasitas Ekonomi, Pen-
didikan dan Pertanian se-
bagai Potensi Sumberdaya
Lokal Berkelanjutan Pas-
capandemi Covid-19,” tu-
tur Ketua Prodi S2/S3 Ke-
tahanan Nasional UGM
Prof Dr Armaidy Armawi
MSi kepada KR, Selasa
(26/7).

Disebutkan Armaidy,
materi meliputi Penguatan
Karakter = Kepribadian

Remaja, Optimasi TI pada
Akuntansi Keuangan serta
Peningkatan Inovasi dan
Kompetensi Kewirausaha-
an bagi para siswa untuk
SMK 1 Maarif Ngluwar.
Program dilanjutkan di
Desa Pakunden dengan
materi antara lain tentang
Peningkatan Kompetensi
Kelompok Tani Desa, Pe-
nguatan Pemahaman Ino-
vasi dan Literasi Digital
serta Pemahaman Pola

Tumbuh Kembang bagi
Anak-anak dan Remaja di
Desa Pakunden.
Narasumber kompeten
dihadirkan antara lain Ar-
dian Rahman Afandi SPsi
MPsi Psikolog (Fakultas
Psikologi UGM), Suhardi
(Caping Merapi), Serda
TNI Mugiyanto (Kebun
Kelengkeng Borobudur),
Mahendra Bhirawa (Komi-
te Pendamping Program
dan Siaran TVRI), Agung
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Program PKM Prodi Ketahanan Nasional Pasca-
sarjana UGM mendapat sambutan hangat di Keca-
matan Ngluwar, Magelang.

Saputra (Relawan Pen-
damping Desa) dan Bibia-
na Dyah Sucahyani, SPsi
MM Psikolog (HIMPSI).

Bupati Magelang mela-
lui Kepala Bappeda Pem-
kab Magelang, M Taufiq
Hidayat Yahya SSTP MSi
berharap  pelaksanaan
PKM mendukung realisasi
program pembangunan de-
sa yang berbasis SDGs.
"Berdampak positif per-
kembangan SDM baik ke-
terampilan, pengetahuan
dan ketahanan bagi ma-
syarakat,” ujarnya.

Hal senada dikemuka-
kan Kepala Desa Pakun-
den, Sujadi yang siap men-
delegasikan warganya ber-
partisipasi dalam pelaksa-
naan program. "Desa Pa-
kunden miliki potensi
menjadi Desa Mandiri Se-
jahtera khususnya dalam
lima bidang utama, yaitu
kesehatan, agrikultur, eko-
nomi, lingkungan, dan pa-
riwisata. (Vin)

EKONOMI

wisata yang menarik.

STRATEGI BISNIS
DAN INVESTASI

emasaran Pariwisata

SAAT ini dunia terimbas arus globalisasi yang telah memu-
nculkan banyak kesempatan usaha baru. Usaha jasa pari-
wisata menjadi salah satu peluang emasnya. Wisatawan do-
mestik maupun mancanegara mengeksplor tempat-tempat

Banyak daerah di Indonesia memiliki aset wisata yang
lengkap seperti wisata bahari (pantai), wisata budaya (keseni-
an rakyat), wisata cagar alam, wisata kuliner (makanan tradi-
sional), wisata goa dan sebagainya, yang sayangnya belum
maksimal pengelolaan kegiatan pemasarannya. Terutama
obyek wisata di daerah yang sedang menggeliat, memer-
lukan cara-cara pemasaran yang efektif.

Tujuan pemasaran pariwisata adalah mendatangkan pe-
ngunjung sebanyak mungkin, dan meningkatkan citra daerah
tujuan wisata, yang akan memberikan kebanggaan bagi ma-
syarakat lokal jika banyak wisatawan betul-betul datang dan
melihat daerahnya. Untuk mencapai tujuan tersebut dibu-
tuhkan pemandu wisata yang ramah serta standarisasi harga
tiket masuk, harga dan kualitas kuliner, tarif akomodasi dan
tranportasi serta kebersihan dan kenyamanan lokasi wisata.

Pemasaran berbasis internet menjadi tulang punggung pe-

VIRAL CITAYAM FASHION WEEK

Pendaftaran Merek Tidak Mesti Dikabulkan

JAKARTA (KR) - Semua pihak dapat mendaftar-
kan Kekayaan Intelektual (KI) termasuk merek di Di-
rektorat Jenderal Kekayaan Intelektual (DJKI) Ke-

menkumham RI.

Namun tidak semua permohon-
an merek dapat disetujui atau di-
kabulkan. Semua pihak juga dapat
mengajukan keberatan jika dinilai
merek tersebut tidak layak untuk
diterima pendaftarannya.

"Terkait merek Citayam Fashion
Week, proses permohonan merek
atas nama PT Wong Entertain-
ment baru dalam tahap pemerik-
saan formalitas dan akan masuk
masa publikasi dalam beberapa
hari ke depan,” terang Pelaksana
Tugas Direktur Jenderal Kekaya-
an Intelektual (PIt Dirjen KI) Ra-
zilu, Selasa (26/7) saat Konferensi
Pers DJKI di Press Room Gedung
Eks-Sentra Mulia,

berintegritas serta memenubhi per-
syaratan sesuai UU No. 20 Tahun
2016 tentang Merek dan Indikasi
Geografis. "Setelah selesai pengu-
muman, permohonan tersebut
akan masuk ke pemeriksaan sub-
stantif,” jelasnya.

Disebutkan, terdapat fakta awal
bahwa nama tersebut telah digu-
nakan sebelumnya oleh komunitas
untuk nama kegiatan kreatif se-
cara komunal di wilayah Sudir-
man, Jakarta. “Jika fakta dalam
pemeriksaan substantif terbukti
nama tersebut merupakan nama
yang menjadi milik umum (komu-
nal) maka kemungkinan merek
tersebut akan ditolak pendaftaran-

honan tersebut masih awal jadi ti-
dak perlu dikhawatirkan akan ter-
jadi monopoli terkait penggunaan
nama tersebut. "Setiap pemohon
yang ingin mendaftarkan
mereknya juga memperhatikan
ketentuan peraturan perundang-
undangan khususnya UU No 20/
2016,” jelas Razilu.

Seperti diketahui merek Cita-
yam Fashion Week telah didaf-
tarkan oleh dua pihak yaitu PT
Tiger Wong Entertainment (TWE)
dan Indigo Aditya Nugroho (IAN)
pada 21 Juli 2022. Namun, merek
yang didaftarkan IAN tercatat te-
lah mengajukan penarikan kem-
bali pendaftaran mereknya pada
25 Juli 2022. Berikutnya, merek
yang sama juga didaftarkan Da-
niel Handoko Santoso pada 24 Juli
2022.

TWE mendaftarkan untuk jenis

menyediakan podcast di bidang
mode, hingga publikasi majalah-
mode untuk tujuan hiburan.
Sementara itu, JAN mendaftarkan
untuk jasa ajang pemilihan kontes
(hiburan), expo mengenai keseni-
an, kebudayaan, dan pendidikan,
fashion show (hiburan), perenca-
naan pesta (hiburan) untuk acara
promosi sehubungan dengan pera-
gaan busana, dan pertunjukan
panggung live.

Sedangkan, Citayam Fashion
Week yang didaftarkan oleh Da-
niel Handoko Santoso berada di
kelas 25. Jenis barang/jasanya an-
tara lain alas kaki, alas kaki untuk
anak-anak, alas kaki untuk orang
dewasa, alas kaki untuk pria, alas
kaki untuk pria dan wanita, alas
kaki untuk wanita, baju kaos (t-
shirt), baju ketat, baju koko, baju
olahraga, baju rajut (pakaian),

masaran pariwisata daerah. Pengelola harus memiliki website
yang menarik, representatif dan informatif, yang tidak sekedar
eye-catching namun juga mampu menjadi rujukan utama
wisatawan domestik dan mancanegara dalam memilih daerah
kunjungan wisata.

Dengan website dan media sosial yang seperti itu, efek
word-of-mouth-nya menjadi faktor yang menentukan keber-
hasilan pemasaran. WOM Marketing merupakan metode pro-
mosi yang dalam istilah orang Jawa gethok tular, adalah
kegiatan pemasaran yang disebarkan dari satu orang ke
orang lain berdasarkan rekomendasinya, yang seringkali lebih
meyakinkan dan lebih efektif dalammempengaruhi orang lain.

Word of Mouth (WOM) secara definisi adalah proses komu-
nikasi berupa pemberian rekomendasi kepada individu mau-
pun kelompok mengenai suatu objek wisata melalui informasi
secara langsung dan personal. WOM dalam bentuk komentar
atau rekomendasi yang disebarkan wisatawan berdasarkan
pengalaman yang dirasakanya secara langsung (first-hand
experiences) memiliki pengaruh kuat terhadap pengambilan
keputusan yang dilakukan oleh pihak lain. WOM marketing se-
cara sederhana dilakukan dengan menyampaikan pengalam-
an memuaskan saat mengunjungi obyek wisata yang terkait
dengan pelayanan yang diberikan pengelola dalam perbin-
cangan sehari-hari.

WOM merupakan kampanye gratis yang dipicu oleh pe-
ngalaman wisatawan yang memperoleh kepuasan melampaui
apa yang diharapkan. Pemasaran dari mulut ke mulut di era
modern menggambarkan upaya yang ditargetkan dan terjadi
secara alami dimana wisatawan berbagi kepuasan kepada
orang lain tentang pengalaman yang diperoleh. Sehingga
WOM marketing adalah cara pemasaran yang berbasis rela-
tionship.

Cara ini dapat membangun hubungan yang lebih erat,
keakraban dan pertemanan yang lebih luas. Keuntungan pa-
ling utama dari WOM marketing adalah membangun keperca-
yaan pada wisatawan dengan memberikan kepuasan melebi-
hi dari yang diharapkan yang kemungkinan imbasnya adalah
para wisatawan akan menularkan atau mempengaruhi calon
wisatawan berikutnya. Menurut Prof Jonah Berger, penulis
buku best seller, Contagious, pemasaran mulut ke mulut atau
WOM marketing merupakan cara promosi tradisional yang 10
x lebih efektif dari media lainnya.

(Dr Drs Jazuli Akhmad MM,
Alumnus Program Doktor FE Ul
Lektor Kepala pada STIE WW Yogyakarta)

Pendaftaran harus didasarkan
pemohon yang beriktikad baik dan

nya,” tegasnya.

DJKI, lanjutnya, menilai permo-

jasa hiburan dalam sifat peragaan
busana, layanan hiburan yaitu

AMY Gelar KOPDARGAB Gas Daftar HCID

YOGYA (KR) - Astra
Motor Yogyakarta (AMY)
selaku main dealer sepeda
motor Honda wilayah DIY,
Kedu dan Banyumas kem-
bali menggelar kegiatan
untuk memperkuat rasa
persaudaraan antar komu-
nitas. Dikemas dalam
KOPDARGAB Gas Daftar
HCID, kegiatan diselengga-
rakan di Astra Motor Safety
Riding Center Yogyakarta.

Ada 65 bikers yang mewa-
kili 13 komunitas berkum-
pul untuk mengikuti brief-
ing di AMY dan dilanjutkan
dengan city rolling menuju
Astra Motor Safety Riding
Center Yogyakarta. Dalam
kesempatan ini instruktur
safety riding juga mem-
berikan edukasi tips mem-
persiapkan diri dan ken-
daraan sebelum city rolling.

Komunitas-komunitas
yang berkolaborasi dengan
Astra Motor Yogyakarta
kali ini meliputi Honda
StreetFire (HSFCI), Jogja
CBR Riders Independent
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Peserta KOPDARGAB Gas Daftar HCID kedua di
Astra Motor Safety Riding Center Yogyakarta (23/7).

(JCRI), CBR Club Yogya-
karta (CCY), Komunitas
CBR Indonesia (KCI) Yog-
yakarta, Honda PCX Club
Indonesia (HPCI) chapter
Yogyakarta, Yogyakarta
Scoopy Owner Club (YS-
0C), Jogja GTR Owner
Community (JGOC), Djog-
jakarta Vario Community
(DAVINCI), dJogja Vario
Community (JAVACOM),
Honda Vario 125 Owner
Community (HV1250C),
Honda Genio Yogyakarta
Community (HGYC), CBR

Riders Owner Temanggung
(CROM) dan Lady Vario
Temanggung (LVT).

"Tahun 2022 ini kami me-
nyelenggarakan KOPDAR-
GAB Gas Daftar HCID. Ke-
giatan ini bisa memperkuat
rasa persaudaraan teruta-
ma bagi komunitas yang
baru bergabung serta mem-
perkenalkan HCID,” ung-
kap Community Develop-
ment & Safety Riding Su-
pervisor Astra Motor Yogya
Muhammad Ali Igbal, Rabu
27/7). (Awh)

sampai T-shirt lengan panjang,
dan T-shirt printing. (Vin)

Laba BRI Tumbuh 98,38 Persen

JAKARTA (KR) - Laba bersih PT Bank Rakyat Indo-
nesia (BRI) secara konsolidasian (BRI Group) selama
semester I tahun 2022 sebesar Rp 24,88 triliun atau tum-
buh 98,38 persen dibanding periode yang sama tahun lalu.
Pencapaian tersebut tak lepas dari kemampuan BRI da-
lam melakukan strategic response yang tepat.

Direktur Utama BRI Sunarso pada Press Conference
Pemaparan Kinerja Keuangan Kuartal IT Tahun 2022 di
Jakarta, Rabu (27/7) menjelaskan, total aset BRI mening-
kat 6,37 persen menjadi Rp 1.652,84 triliun. Dari sisi pem-
biayaan, BRI Group berhasil menyalurkan kredit Rp
1.104,79 triliun atau tumbuh 8,75 persen yoy. Penyaluran
kredit kepada seluruh segmen pinjaman tercatat tumbuh
positif, dengan penopang utama yakni segmen mikro yang
tumbuh 15,07 persen, segmen konsumer tumbuh 5,27
persen, segmen korporasi tumbuh 3,76 persen serta seg-
men kecil & menengah tumbuh 2,71 persen.

”Secara khusus, portofolio kredit UMKM BRI tercatat
tumbuh sebesar 9,81 persen dari Rp 837,82 triliun di akhir
Juni 2021 menjadi Rp 920 triliun di akhir Juni 2022. Hal
ini menjadikan proporsi kredit UMKM dibandingkan total
kredit BRI terus merangkak naik, menjadi sebesar 83,27
persen,” ungkap Sunarso. Kemampuan BRI dalam menya-
lurkan kredit mampu diimbangi dengan manajemen risiko
yang baik. Hal tersebut tercermin dari rasio NPL BRI se-
cara konsolidasian yang terkendali di 3,26 persen. Di sisi
lain, BRI menyiapkan pencadangan sebagai langkah anti-
sipatif atas potensi pemburukan kredit. NPL Coverage
BRI tercatat sebesar 266,26 persen di akhir Kuartal II
tahun 2022, dimana angka ini meningkat dibandingkan
dengan NPL Coverage di akhir Kuartal IT tahun 2021 yang
sebesar 252,59 persen. (Lmg)



